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DIRECCION DE COMUNICACION SOCIAL

PLAN DE MEDIOS DE COMUNICACION 2026 - 2027 DEL GOBIERNO AUTONOMO
DESCENTRALIZADO MUNICIPAL DEL CANTON LATACUNGA

1. ANTECEDENTES:

La comunicaciéon es un proceso activo y sofisticado que constituye la base fundamental de
todas las relaciones humanas. Entender sus diversas dimensiones y componentes contribuye
a optimizar la efectividad y la calidad del intercambio comunicativo en distintos entornos y

circunstancias.

La interaccién comunicativa institucional del GAD Municipal del Cantén Latacunga es
fundamental para construir una relacién eficaz y clara con sus habitantes, asi como para
reflejar una imagen positiva y consistente tanto a nivel inferno como externo. Se trata de un
conjunto de tdcticas y medidas organizadas que tienen como propdsito principal informar,
formar, influir y fortalecer la conexidén con los distintos puUblicos que se relacionan con la

administracion local.

El Gobierno Auténomo Descentralizando del Cantén Latacunga como entidad encargada
del desarrollo y progreso del Cantdén, tiene como obligacidn gubernamental informar,
comunicar y difundir a sus mandantes de forma oportuna, el desempeno de la gestidon

administrativa en beneficio de la ciudadania.

Por ello, es importante difundir de manera eficiente y precisa la gestion del GAD Latacunga
porlos medios de comunicacién, comunitarios, privados y publicos de ser el caso; a nivellocal,
regional y nacional. Esto nos permitird crear comportamientos, criterios y propuestas en la
ciudadania como confribucién a la accién y ejecucidn de los proyectos municipales,

intfegrando a los diversos actores en la gestién municipal.

En sintesis, la interaccidn comunicativa institucional del GAD Municipal constituye un elemento
clave que no solo difunde informaciéon, sino que también fomenta vinculos firmes vy
constructivos con la ciudadania, reforzando de esta manera la gobernanza participativa y el

progreso local.

Escenario Comunicacional
El Gobierno Auténomo Descentralizado del Cantén Latacunga, dispone de un Departamento
de Comunicacién Social e Imagen Institucional, responsable de organizar y establecer los

planes, tdcticas y actividades orientadas a mejorar los procesos comunicativos, con el
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objetivo de consolidar la idenfidad e imagen corporativa. Esta dependencia no dispone de

una emisora ni un canal de Television municipal, una herramienta clave para transmitir

mensajes institucionales y alcanzar a la poblacion.

Los recursos disponibles y el equipamiento técnico para ejecutar sus funciones son reducidos,
debido a la ausencia de infraestructura adecuada. No obstante, una de las principales
fortalezas de esta Jefatura es su equipo joven, profesional y creativo, con capacidad para

implementar un plan comunicacional orientado al fortalecimiento de la imagen institucional.

Para llevar a cabo su labor, la DIRCOM cuenta de una plataforma web oficial:
https://www.latacunga.gob.ec/es/, su cuenta de X: @GADLATACUNGA, y su fan page en
Facebook “Municipio de Latacunga”, donde se difunde diariamente contenido informativo,

tanto en formato escrito como audiovisual.

Asimismo, la Jefatura cuenta con una base de datos que incluye nUmeros telefénicos, correos
electréonicos y grupos de WhatsApp, a través de los cuales se comparte informacién con
diversos comunicadores y periodistas locales, manteniendo con ellos una relacion cordial y

colaborativa.

2, BASE LEGAL:

Q) En el capitulo 5 del Art.61 de la Constitucion de la Republica del Ecuador establece
como derecho de los ecuatorianos y ecuatorianas “fiscalizar los actos del poder pUblico”.

b) En el capitulo 9 del Art.83 de la Constitucidn de la RepuUblica del Ecuador que
determina que son deberes y las responsabilidades de los ecuatorianos y ecuatorianas, sin
perjuicio de ofros previstos en la constitucién y la ley: “Asumir las funciones puUblicas como un
servicio a la colectividad y rendir cuentas a la sociedad de acuerdo a la ley”.

c) En el Art: 2 "objetivo de la ley” La ley orgdnica de trasparencia y acceso a la
informacion publica en donde menciona que: “La presente ley garantiza y norma el ejercicio
del derecho fundamental de las personas a la informacion conforme a las garantias
consagradas en la Constitucion Politica de la Republica, pacto internacional de los derechos
humanos y demds instrumentos internacionales vigentes, de las cuales nuestro pais es
signatario. Persigue los siguientes objetivos: a) Cumplir lo dispuesto en la constitucion politica
de la republica referente a la publicidad, trasferencia y rendicién de cuentas al que estdn
sometidas todas las instituciones del estado que conforman del sector Publico, dignatarios,
autoridades y funcionarios publicos, incluidos los entes senalados en Art. anterior, las personas
juridicas de derecho privado que realicen obras, servicios, etc., con asignaciones publicas.
Para el efecto, adoptaran las medidas que garanticen y promuevan la organizacion,

clasificacién y manejo de informacién que den cuenta de la gestion publica. Para el efecto,
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adoptaran las medidas que garanticen y promuevan la organizacion, clasificacion y manejo
de informacién que den cuenta la gestidn publica: La democratizacion de la sociedad
ecuatoriana y la plena vigencia del estado de derecho, a través de un genuino vy legitimo y

acceso a la informacién publica”

d) En el Art: 192: Reglamento General A La Ley Orgdnica Del Sistema Nacional De
Contratacién Publica, se establece que "Articulo 192.- Contratacién comunicacidn social. -
Se utilizard este régimen exclusivamente para la contratacién de actividades de pautaje en
medios de comunicacion social, medios digitales, canales digitales de medios de
comunicacién social y otros no convencionalessdestinadas a difundir las acciones del
gobierno nacional o de las entidades contratantes. Se efectuard de conformidad con el
siguiente procedimiento:

1. La mdxima autoridad de la entidad contratante o su delegado revisard la peticidon
de la unidad requirente en la cual se recomendard la contratacién del proveedor para
ejecutar el objeto contractual y emitird una resolucién en la que conste la conveniencia
técnica econdmica de la contratacién. En el acto administrativo aprobard los pliegos, el
cronograma, dispondrd el inicio del procedimiento especial e invitard al proveedor a
participar del proceso;

2. Se publicard la resolucién en el Portal COMPRAS PUBLICAS, adjuntdndose la
documentacién establecida en el numero anterior y la demds documentacién generada
en la etapa preparatoria, y se remitird la invitacién al proveedor seleccionado, senalando el
dia y la hora en que fenece el plazo para la presentacion de la oferta;

3. Presentada la oferta, se analizard la propuesta en los términos previstos en el nUmero
18 del articulo 6 de la Ley Orgdnica del Sistema Nacional de Contrataciéon Publica, y de ser el
caso, se adjudicard el contrato a la oferta presentada o se declarard desierto el proceso, sin
lugar a reclamo por parte del oferente invitado;

4. En caso de que se declare desierto el procedimiento, la mdxima autoridad o su
delegado, podrd iniciarun nuevo proceso de confratacién con otro oferente, siguiendo el
procedimiento establecido en este articulo. Esta contratacién se podrd publicar de forma
posterior en el Portal COMPRAS PUBLICAS.

e) En el Art: 05 de la Ley Orgdnica de Comunicacion, se establece que: “Medios de
comunicacion social.- Para efectos de esta ley, se consideran medios de comunicacion social
a las empresas, organizaciones publicas, privadas y comunitarias, asi como a las personas
concesionarias de frecuencias de radio y television, que prestan el servicio publico de
comunicacién masiva que usan como herramienta medios impresos o servicios de radio,
television y audio y video por suscripcidn, cuyos contenidos pueden ser generados o

replicados por el medio de comunicacion a través de internet.
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f) En el Art: 88 de la ley Orgdnica de Comunicacion, se establece que: “Art. 88.- Registro

publico. - Los medios de comunicacion social se registrardn obligatoriamente en un catastro
a cargo del Consejo de Regulacion, Desarrollo y Promocidon de la Informacién y
Comunicacién dicho catastro deberd contener datos generales que se determinardn en el
reglamento.

Este registro no constituye una autorizacion para el funcionamiento del medio de
comunicacién. Los medios de comunicacion que no cumplan con la obligacion de registro
no podrdn pautar publicidad de ninguna entidad del Estado.

9) En el Art: 95 de Ley Orgdnica De Comunicacion, se establece que: “Art. 95 servicios de
publicidad y propaganda, en los medios de comunicacion social se guiardn en funcién de
criterios de igualdad de oportunidades con atencidén al objeto de la comunicacién, al publico
objetivo, a la jurisdiccion territorial de la entidad y a los niveles de audiencia y sintonia.
Dentro de la contratacion de publicidad y propaganda de la actividad de difusion
publicitaria de cada institucion publica de conformidad con la estrategia comunicacional
institucional, los medios pUblicos participardn con el 33 %, los medios privados participardn
con el 33% y los medios comunitarios participardn con el 34%. Las entidades del sector pUblico
elaborardn anualmente un informe de distribucidn sobre presupuesto aprobado de
publicidad, la distribucion del gasto, los procesos confractuales y los confratos en cada medio
de comunicacién y agencia de publicidad. Este informe se publicard en la pdgina web de
cada institucion. El incumplimiento del deber de publicar el informe detallado en el parrafo
anterior serd causal de destitucidon del titular de la institucién. Su cumplimiento serd verificado

por la Contraloria General del Estado.

Los medios de comunicacidn social puUblicos, privados y comunitarios deberdn publicar
anualmente el tarifario de publicidad en su pdgina web.

h) En el Art: 99 Reglamento Del Codigo Orgdnico De Planificacion Y Finanzas Publicas, se
establece que: "“Art. 99.-Cerfificacidon presupuestaria plurianual. -La certificacién
presupuestaria plurianual implica un pre compromiso al techo presupuestario disponible de los
siguientes anos, iniciando por el ano actual o el inmediato siguiente. Se podrd emitir
certificaciones presupuestarias plurianuales en gasto de inversidbn, Unicamente para
programas y/o proyectos de inversion incluidos en el plan plurianual de inversidon vigente a la
fecha y en gastos permanentes y de capital, de conformidad con las normas técnicas que
emitan conjuntamente el Ministerio de Economia y Finanzas y la Secretaria Nacional de
Planificacién y Desarrollo.

Las certificaciones plurianuales deberdn enmarcarse en los techos determinados en la
programacion presupuestaria cuatrienal aprobada por la Asamblea Nacional, y a los techos
presupuestarios por la unidad de administracion financiera, emitidos de conformidad con la

norma técnica expedida por el Ministerio de Economia y Finanzas. Si finalizado el ano fiscal en
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el cual se emitié la certificaciéon presupuestaria plurianual, no se han generado los
compromisos respectivos, esta se entenderd por anulada. Una vez generado el compromiso
para el que se emitié la certificacién plurianual, la institucién tiene la obligacién de registrar y
afectar el techo presupuestario en los correspondientes presupuestos, tfanto del ano vigente
como de los anos inmediatos siguientes. En el caso de afectacion a los presupuestos de los
siguientes anos, el responsable financiero institucional verificard obligatoriamente durante los
primeros diez dias del mes de enero del ano respectivo, que los valores comprometidos en
anos anteriores se encuentren afectados en el presupuesto del ejercicio vigente. No podrd
certificar o comprometer recursos nuevos, mientras no haya realizado dicha verificacion. Las
entidades que no forman parte del Presupuesto General del Estado, podrdn solicitar al
Ministerio de Economia y Finanzas certificaciones presupuestarias plurianuales cuando los
recursos provengan de dicho presupuesto. En el caso de programas y proyectos de inversion
deberdn constar en el plan plurianual de inversion vigente. Las entidades que no forman parte
del Presupuesto General del Estado, podrdn emitir certificaciones presupuestarias plurianuales
de conformidad con las siguientes reglas:

1. En el caso de los gobiernos auténomos descentralizados, el techo de certificaciones
presupuestarias plurianuales para inversion serd como mdximo lo correspondiente a
inversiones de las fransferencias asignadas por ley, del Estado Cenfral del ano anterior al que
se certifica. Dicho techo deberd ser aprobado por el érgano legislativo correspondiente de
cada gobierno autébnomo descentralizado;

2. En el caso de la banca publica y de las empresas publicas, los techos de las certificaciones
presupuestarias plurianuales serdn aprobados por los respectivos directorios, de conformidad
con la norma técnica que se expida para el efecto; vy,

3. En el caso de las instituciones de la seguridad social, los techos de las certificaciones
presupuestarias plurianuales serdn aprobados por los respectivos consejos directivos, de
conformidad con la norma técnica que se expida para el efecto. Respecto a los proyectos
del plan plurianual de inversidn, ninguna entidad u organismo del sector publico, asi como
ningun servidor publico, contraerd compromisos celebrard contratos o convenios, autorizard
o contraerd obligaciones, respecto de recursos financieros, sin que exista la respectiva

certificacion plurianual”.

3. JUSTIFICACION

Crear un plan de comunicacién para un GAD Municipal es una accidén estratégica
fundamental, respaldada por multiples razones que justifican su implementacion.

Entre ellas, destaca la visibilidad y transparencia, ya que contar con un plan de comunicacion
permite al municipio informar de manera clara, oportuna y accesible sobre sus acciones,
proyectos y decisiones. Esto no solo fortalece la confianza de la ciudadania, sino que también

consolida una gestién publica mds abierta y participativa.
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El presente Plan de Comunicacion Institucional surge como resultado de un proceso de
diagndstico y andlisis profundo, que permitid conocer la situacién actual del GAD Municipal y
definir los objetivos hacia los cuales se quiere avanzar. Este documento se convertird en el
instrumento rector que establecerd los criterios, politicas y estrategias necesarias para mejorar
la comunicacién interna y externa, asi como para posicionar adecuadamente al GAD en la

percepcion de sus publicos.

La eficacia del proceso comunicacional depende tanto del contenido que se transmite como
de los canales utilizados para su difusion. De ahi la importancia de garantizar mensajes claros,
concretos y coherentes, asi como de establecer una relacion de confianza e interés mutuo

entre los actores involucrados.

En definitiva, este plan busca responder a las necesidades comunicacionales bdsicas de la
instituciéon, sentando las bases para una gestion comunicacional moderna, estratégica vy

cenfrada en la ciudadania.

Debemos indicar en cuanto a lo que se refiere al Art. 95 de la Ley de Comunicacién Inversion
puUblica en publicidad y propaganda, en la cual nos establece (...) “Dentro de la contratacion
de publicidad y propaganda de la actividad de difusion publicitaria de cada institucion
publica de conformidad con la estrategia comunicacional institucional, los medios puUblicos
participardn con el 33 %, los medios privados participardn con el 33% y los medios comunitarios
participardn con el 34%”, En virtud de que dentro de la jurisdiccion territorial correspondiente
no existen medios de comunicacién publicos que permitan la difusion efectiva de contenidos
institucionales, y considerando la necesidad de garantizar el acceso a la informacién por
parte de la ciudadania, se establece la contratacidn de medios de comunicacion privados

como una alternativa viable y necesaria.

La contratacidn de estos servicios responde a la imperiosa necesidad institucional de
mantener informada a la colectividad sobre actividades, programas, campanas y demds
contenidos de interés publico. Los medios privados disponibles en la zona cuentan con la
infraestructura, cobertura y capacidad técnica necesarias para asegurar que dicha
informacion llegue de manera oportuna, clara y eficaz a los diferentes segmentos de la

poblacién.

Por lo tanto, se procede a destinar un porcentaje especifico del presupuesto de
comunicacion institucional ala contratacion de estos medios, priorizando criterios de alcance,

impacto, pertinencia y eficiencia en la difusion de los mensajes institucionales. Esta decisiéon
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se enmarca en el principio de transparencia y en la bUsqueda de maximizar el beneficio social

a través de la correcta utilizacion de los recursos pUblicos.

Se establece la necesidad de realizar la contrataciéon por un periodo de 12 meses con el fin
de garantizar una difusion continua, estratégica y oportuna de los productos
comunicacionales generados por los proyectos de gestion institucional. Esta continuidad es
fundamental para fortalecer el vinculo entre la municipalidad y la colectividad, asegurando

que la ciudadania esté informada de manera efectiva sobre el accionar municipal.

La contratacion se limitard exclusivamente a aquellos medios de comunicacion que cumplan
con los requerimientos técnicos, de cobertura y de audiencia definidos por la entidad
confratante, ya que estos garantizan un alcance adecuado y una comunicacion eficaz con
los diferentes sectores de la poblacién. Esta seleccidon responde a la necesidad de optimizar
recursos publicos y asegurar el cumplimiento de los objetivos institucionales de transparencia,

participacion y rendiciéon de cuentas.

4. OBJETIVOS

4.1. Objetivos Generales

Fortalecerlaimagen y la comunicacién institucional, del Gobierno Auténomo Descentralizado
Municipal del Cantdn Latacunga, a fravés de procesos y gestiones comunicacionales a fravés

de los Medios de Comunicacion.

4.2, Objetivos Especificos

Determinar los canales de difusion de los contenidos comunicacionales generados por el
GADMS, mediante la vinculacién con medios de comunicacién radiales, televisivos, impresos
y digitales, para asegurar el acceso ciudadano a la informacién relacionada con las

actividades institucionales.

- Posesionar la imagen Institucional del GAD Municipal de Latacunga a través de
canales de comunicacion.

- Impulsar la difusion de contenidos comunicacionales institucionales con enfoque en
la gestidon publica actual, a través de medios de comunicacion y plataformas de
alcance masivo.

- Desarrollar productos audiovisuales que reflejen las acciones y resultados de la gestion

institucional, para su socializacién dentro y fuera del dmbito municipal.

5. PUblico Objetivo

PUblico Externo
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> |nstituciones publicas y privadas.

> Medios de Comunicacioén Social

> Sociedad Civil

PUblico Interno

> Gobierno Auténomo Descentralizados del cantdon Latacunga - Alcalde, funcionarios y
Concejales

Grupo poblacional:

> Urbano y Rural

6. Actividades de Comunicacién

Producir Material audiovisual e impreso de la gestién institucional dentro y fuera de la
Municipalidad.

Elaborar Guiones técnico para productos audiovisuales.

Produccidén de dos programas mensuales con el alcalde de Latacunga Fabricio Tinajero.
Organizar ruedas de prensa para anunciar proyectos y eventos importantes.

Elaborar Spofts, cunas y graficos para difusion.

Redactar boletines de prensa, comunicados e invitaciones.

Actualizacién de informacioén en redes sociales

Elaboracion de boletines de prensa y ruedas de prensa

7. ACCIONES DE COMUNICACION

Los productos comunicacionales que desarrollard la Direccidn de Comunicaciéon estardn
alineados con los requerimientos y la planificacién estratégica de las DISTINTAS DIRECCIONES
que conforman el GAD Municipal del cantdn Latacunga. Esta coordinacion interinstitucional
permite garantizar que la produccién y difusién de contenidos responda a las necesidades
reales de cada dreaq, reflejando de manera precisa y oportuna las acciones, proyectos y

servicios que se ejecutan en beneficio de la ciudadania.

Ademds, esta articulacidn asegura una comunicacion coherente, eficiente y planificada,
evitando duplicidad de esfuerzos y optimizando el uso de recursos. De esta forma, la Direccién
de Comunicacion se convierte en un eje transversal que fortalece la gestion institucional,
contribuyendo al cumplimiento de los objetivos del gobierno municipal y fomentando una

relacion mds transparente e informada con la colectividad.
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8. MEDIOS A SER TOMADOS EN CUENTA EN ESTE PERIODO DE CONTRATACION - PLAN DE MEDIOS
2026-2027

En relacién con la planificacion de medios para el ano 2026 - 2027 y tomando en cuenta el
presupuesto asignado a la Direccidon de Comunicacion Institucional, se prevé la contratacion
de los medios que se detallan a continuacion. Es importante destacar que la seleccion de
estos medios se ha realizado en funcién de su nivel de audiencia y con el objetivo de

garantizar cobertura a través de canales televisivos, radiales y digitales.

Con base en la partida presupuestaria 5.3.02.07.001 el monto asignado para la contratacion

de medios para el periodo 2026 - 2027 es de $104.100 (Ciento cuatro mil, cien ddlares)

JUSTIFICACION TECNICA PARA LA CONTRATACION POR SEGUNDA VEZ DE RADIO LATACUNGA
Y RADIO LATINA

La reforma al Plan de Confratacién de Medios de Comunicacion 2026-2027 contempla la
contratacién por segunda vez de Radio Latacunga y Radio Latina. Esta decision responde a
criterios de credibilidad, cobertura y penetracion social, que son esenciales para garantizar la

difusion efectiva de la gestion municipal. Ademds, la primera radio es comunitaria.

Impacto social: La presencia de estas radios en la programacion municipal asegura que
mensajes sobre obras, proyectos y servicios lleguen a publicos diversos, fortaleciendo la

transparencia y el vinculo con la ciudadania.

Credibilidad comprobada: Ambas emisoras mantienen una frayectoria reconocida en la

provincia, con confenidos informativos que gozan de confianza ciudadana.

Cobertura popular: Su senal llega a sectores urbanos y rurales de alta densidad poblacional,
permitiendo que la informacién municipal alcance a comunidades que dependen

principalmente de la radio como medio de comunicacién.

Continvidad estratégica: La reincorporacién de estos medios garantiza estabilidad en la

difusion, evitando la dispersidon de mensajes y consolidando la identidad institucional.



Latacung

DIRECCION DE COMUNICACION SOCIAL

Resumen Técnico

En la reforma del Plan de Contratacion de Medios de Comunicacién 2026-2027 se establece
la confratacién, por segunda ocasién, de Radio Latacunga y Radio Latina, en virtud de su
reconocida credibilidad y su capacidad de llegar a sectores populares y estratégicos del
cantoén.

La decision se fundamenta en la necesidad de asegurar una cobertura amplia y confiable,
que permita difundir de manera oportuna y veraz la gestion municipal. Estas emisoras
constituyen canales esenciales para mantener informada a la ciudadania, fortalecer la
transparencia institucional y garantizar el derecho ciudadano al acceso a informacién

publica.

La continuidad de su contratacidn responde a criterios técnicos de eficiencia
comunicacional, alcance territorial y confianza social, consolidando asi la estrategia de

difusion del Municipio de Latacunga en el periodo 2026-2027.
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DETALLE DEL SERVICIO MOMBRE Y TIPO PRODUCTOS HORARIO TIEMPO VALOR TOTAL
(descripcién de la contratacién) MEDIO COMUNICACION CONTRATO MENSUAL CONTRATO
Contratar el servicio de difusibn de productos t+ TV MICC - senal abierta. DIEZ PASTILLAS Lunes a Viernes en 365 DIAS $1.000 $12.000
comunicacionales en medios de comunicaciéon, que t+ MEDIO COMUNITARIO INFORMATIVAS Horario AAA
enfoquen su accién hacia la ciudadania, el entorno, el LOCAL.
ambiente, y los proyectos de gestion institucional
RETRANSMISION DEL COORDINACION
NOTICERO SEMANAL CON EL MEDIO, 30
MINUTOS
Contratar el servicio de difusidn de productos t+ RADIO LATACUNGA AM DIEZ PASTILLAS Lunes a Viernes en 270 DIAS $1.000 $9.000
comunicacionales en medios de comunicacién, que y FM INFORMATIVAS Horario AAA
enfoquen su accién hacia la ciudadania, el entorno, el + MEDIO COMUNITARIO
ambiente, y los proyectos de gestion institucional LOCAL.
RETRANSMISION DEL COORDINACION
NOTICERO SEMANAL CON EL MEDIO, 30
MINUTOS
Contfratar el servicio de difusibn de productos t+ RADIO LA VOZ DE DIEZ PASTILLAS Lunes a Viernes en 300 DIAS $500,00 $5.000
comunicacionales en medios de comunicacién, que QUILOTOA INFORMATIVAS Horario AAA
enfoquen su accién hacia la ciudadania, el entorno, el INTERCULTURAL
ambiente, y los proyectos de gestion institucional COTOPAXI FM
MEDIO COMUNITARIO RETRANSMISION DEL COORDINACION
LOCAL. NOTICERO SEMANAL CON EL MEDIO, 30
MINUTOS
Contfratar el servicio de difusibn de productos t+ RADIO RUNATACUYAC DIEZ PASTILLAS Lunes a Viernes en 300 DIAS $500,00 $5.000

comunicacionales en medios de comunicacién, que
enfoquen su accién hacia la ciudadania, el entorno, el +
ambiente, y los proyectos de gestion institucional

AM 1160
MEDIO COMUNITARIO
LOCAL.

INFORMATIVAS

RETRANSMISION DEL
NOTICERO SEMANAL

Horario AAA

COORDINACION
CON EL MEDIO, 30
MINUTOS
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Contfratar el servicio de difusibn de productos t+ RADIO NUEVOS DIEZ PASTILLAS Lunes a Viernes en $450,00 $2.700
comunicacionales en medios de comunicacién, que HORIZONTES INFORMATIVAS Horario AAA 180 DIAS
enfoquen su accién hacia la ciudadania, el entorno, el MEDIO PRIVADO
ambiente, y los proyectos de gestion institucional LOCAL.
RETRANSMISION DEL COORDINACION
NOTICERO SEMANAL CON EL MEDIO, 30
MINUTOS
Contfratar el servicio de difusibn de productos t+ ELITE TV. DIEZ PASTILLAS Lunes a Viernes en 180 DIAS $600,00 $3.600
comunicacionales en medios de comunicacién, que MEDIO PRIVADO LOCAL. | INFORMATIVAS Horario AAA
enfoquen su accién hacia la ciudadania, el entorno, el
ambiente, y los proyectos de gestion institucional
RETRANSMISION DEL COORDINACION
NOTICERO SEMANAL CON EL MEDIO, 30
MINUTOS
Contfratar el servicio de difusibn de productos t+ RADIO COLOR STEREO DIEZ PASTILLAS Lunes a viernes 240 DIAS $500,00 $4.000
comunicacionales en medios de comunicacién, que FM INFORMATIVAS Horario AAA
enfoquen su accién hacia la ciudadania, el entorno, el MEDIO PRIVADO
ambiente, y los proyectos de gestion institucional NACIONAL. RETRANSMISION DEL COORDINACION
NOTICERO SEMANAL CON EL MEDIO, 30
MINUTOS
Contfratar el servicio de difusibn de productos t+ RADIO LATINA FM DIEZ PASTILLAS Lunes a viernes 240 DIAS $700,00 $5.600
comunicacionales en medios de comunicacién, que MEDIO PRIVADO INFORMATIVAS Horario AAA
enfoquen su accién hacia la ciudadania, el entorno, el NACIONAL.
ambiente, y los proyectos de gestion institucional RETRANSMISION DEL COORDINACION
NOTICERO SEMANAL CON EL MEDIO, 30
MINUTOS
Conftratar el servicio de difusion de productos AL DIA ON LINE DIEZ PASTILLAS Lunes a Viernes en 180 DIAS $500,00 $3.000

comunicacionales en medios de comunicacién, que
enfoquen su accién hacia la ciudadania, el entorno, el
ambiente, y los proyectos de gestion institucional

MEDIO DIGITAL LOCAL

ACREDITADO

INFORMATIVAS

RETRANSMISION DEL
NOTICERO SEMANAL

Horario AAA

COORDINACION
CON EL MEDIO, 30
MINUTOS
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DIRECCION DE COMUNICACION SOCIAL

Contfratar el servicio de difusibn de productos t+ CDL (CIUDAD DE | DIEZ PASTILLAS Lunes a Viernes en 180 DIAS $500,00 $3.000
comunicacionales en medios de comunicacién, que LATACUNGA). INFORMATIVAS Horario AAA
enfoquen su accién hacia la ciudadania, el entorno, el + MEDIO DIGITAL
ambiente, y los proyectos de gestion institucional LOCAL ACREDITADO
RETRANSMISION DEL COORDINACION
NOTICERO SEMANAL CON EL MEDIO, 30
MINUTOS
Contratar el servicio de difusion de productos t CURIQUINGUE TV DIEZ PASTILLAS Lunes a viernes en 180 DIAS $800,00 $4.800
comunicacionales en medios de comunicacién, que TV por cable INFORMATIVAS Horario AAA
enfoquen su accién hacia la ciudadania, el entorno, el | MEDIO LOCAL ACREDITADO
ambiente, y los proyectos de gestion institucional
RETRANSMISION DEL COORDINACION
NOTICERO SEMANAL CON EL MEDIO, 30
MINUTOS
Contfratar el servicio de difusibon de productos LA MARCA TV DIEZ PASTILLAS
comunicacionales en medios de comunicacién, que INFORMATIVAS Lunes a viernes en 180 DIAS $800,00 $4.800
enfoquen su accién hacia la ciudadania, el entorno, el - TV por cable Horario AAA
ambiente, y los proyectos de gestion institucional MEDIO LOCAL ACREDITADO
RETRANSMISION DEL
NOTICERO SEMANAL COORDINACION
CON EL MEDIO, 30
MINUTOS
Contratar el servicio de difusion de productos t TV COLOR CANAL 36 CINCO PASTILLAS Lunes a viernes 300 DIAS $1.500 $15.000
comunicacionales en medios de comunicacién, que MEDIO PRIVADO INFORMATIVAS Horario AAA
enfoquen su accién hacia la ciudadania, el entorno, el REGIONAL.
ambiente, y los proyectos de gestion institucional RETRANSMISION DEL COORDINACION
NOTICERO SEMANAL CON EL MEDIO, 30
MINUTOS
Contratar el servicio de difusion de productos t COTOPAXI INFORMA DOS PAGINAS 1 Publicacion 300 DIAS $500,00 $5.000
comunicacionales en medios de comunicacién, que | MEDIO IMPRESO PRIVADO CENTRALES mensual
enfoquen su accién hacia la ciudadania, el entorno, el PROVINCIAL.
ambiente, y los proyectos de gestidn institucional
Contratar el servicio de difusibSn de productos LA GACETA CONTRAPORTADA 4 Publicaciones 90 DIAS $1.000 $3.000
comunicacionales en medios de comunicacién, que MEDIO IMPRESO PRIVADO MEDIA PAGINA mensuales

PROVINCIAL
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GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO MUNICIPAL

DIRECCION DE COMUNICACION SOCIAL

enfoquen su accién hacia la ciudadania, el entorno, el
ambiente, y los proyectos de gestion institucional

Contratar el servicio de difusibn de productos
comunicacionales en medios de comunicacion, que
enfoquen su accién hacia la ciudadania, el entorno, el
ambiente, y los proyectos de gestion institucional

RTU TV
MEDIO NACIONAL PRIVADO

CINCO PASTILLAS
INFORMATIVAS

RETRANSMISION DEL
NOTICERO SEMANAL

Lunes a viernes
Horario AAA

COORDINACION
CON EL MEDIO, 30
MINUTOS

90 DIAS

$2.000

$6.000

TOTAL

$91.500
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DIRECCION DE COMUNICACION SOCIAL
9. POLITICAS

Responsabilidad y ética: Adherencia a los principios éticos en la comunicacién institucional,
asegurando la veracidad de la informacion compartida y evitando la desinformacién o la
manipulacion.

Exclusividad: Garantia de que los mensajes y actividades de comunicacion reflejen y respeten
la diversidad cultural, lingUistica y social de la comunidad municipal.

Canalizacién de la informacidn: Establecimiento de canales claros y efectivos para la difusién
de informacion tanto interna como externamente. Esto puede incluir el uso de sitios web
municipales, redes sociales, boletines informativos, medios de comunicaciéon locales, entre

ofros.

10. EVALUACION

Andlisis de medios y redes sociales: Monitorizar la cobertura medidtica en los medios y redes
sociales para evaluar la resonancia de los mensajes municipales, identificar temas de interés
para la comunidad.

Andlisis de trafico web: identificar pdginas mads visitadas, tiempos de permanencia y
patrones de navegacién para ajustar la estructura de informacién y mejorar la

accesibilidad.
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